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Manual de Identidade Corporativa

INTRODUCAO

Este Manual de Identidade Corporativa é um documento técnico, que contém um conjunto de
recomendacodes, especificagdes e normas essenciais na utilizacdo da marca, com o objectivo de
preservar as suas propriedades visuais e facilitar a correcta propagacéo, percepcao, identificacédo
e memorizacdo. S6 deste modo se atingird uma verdadeira coeréncia da imagem e personalidade
da marca CMP.

O que nos permite reconhecer uma marca é a sua identidade corporativa, passando pelas cores,
pela forma e pelo seu caracter geral. Esta tem uma presenca forte e inconfundivel. Assim, para se
manter uma identidade ndo se deve mudar nenhum destes aspectos.

As normas descritas neste Manual devem ser respeitadas porque as modificagcdes poderao fragilizar
aidentidade. Todo o universo CMP devera seguir rigorosamente as mesmas normas sem excepgao,
sendo os casos particulares esclarecidos, directamente, com o GCP (Gabinete Comunicagédo e
Promocdo da Camara Municipal do Porto).

UNIVERSO CMP

EMPRESAS MUNICIPAIS:

Gestao de Obras Publicas _ GOP

Domus Social

Aguas do Porto

PortolLazer

FUNDAGOES MUNICIPAIS:

Fundacao Porto Social

Fundacao Ciéncia e Desenvolvimento_FCD
PARTICIPADAS:

Porto Vivo, SRU

Associacdo Porto Digital_ APD

Agéncia para a Inovacdo do Porto_APOR

Nota: Este texto nao esta escrito conforme as regras do Novo Acordo Ortogréfico
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1.1 A MARCA

A marca da Camara Municipal do Porto é o elemento principal da identidade do municipio.

Tratando-se do meio preferencial para a identificacao e projeccdo dos valores da instituicdo, constitui
a sua forma de expressdo mais visivel.

A reproducao da marca deve ser sempre efectuada a partir da arte final original, fornecida com
este manual. Nunca devera ser redesenhada, as suas propor¢des alteradas ou, de alguma forma,
modificada.

Nao existe limite maximo para a reproducdo da marca, desde que se respeite a area de proteccdo
definida. No entanto, de forma a preservar a legibilidade da mesma esta definida a dimensao
minima, aqui apresentada, de forma a manter as propriedades visuais na sua reproducao.

Fig.1
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1.2 AREA DE PROTECCAO
N

A area de proteccao destina-se a preservar a legibilidade e a integridade visual da marca. Deve ser
cumprida com todo o rigor, ndo podendo ser invadida por nenhum elemento estranho a marca,
quer seja um elemento grafico ou texto. Esta area, aqui representada é a minima permitida (1cm),
devendo ser, sempre que possivel, aumentada e estar livre de qualquer outro elemento.

Na Fig.2 estd estabalecida a regra que define a drea de protec¢do minima a respeitar.

Tcm

Tcm

Fig.2
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1.3 COR CORPORATIVA
-

A cor corporativa da marca é o verde. Trata-se de um elemento fundamental para assegurar a rapida
identificacdo da marca, pelo que deve ser reproduzida de forma consistente.

Deverad ser, sempre que possivel, reproduzida através de tintas que constem do catélogo Pantone,
assegurando assim a maxima qualidade e fiabilidade na reproducéo da marca.

No caso de usar outro sistema, como por exemplo, o da reproducdo em quadricromia ou vinil, deve
realizar-se sempre uma verificagdo precisa da correspondéncia de cores, procurando obter o tom
mais aproximado do Pantonte correspondente.

A impressao do economato devera ser produzida com os dois Pantones indicados: Pantone 348C
e o Pantone Black.

Fig.3
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. QUADRICROMIA C:100% M:0% Y:100% K: 5%
CORRGBR: 0% G:123% B:47%
COR DIRECTA Pantone 348 C

. QUADRICROMIA C: 45% M:0% Y:50% K:0%
CORRGB R:98% G: 179% B: 126%
COR DIRECTA 40% Pantone 348 C
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. QUADRICROMIA C: 0% M:0% Y:0% K:100%
CORRGBR: 0% G:0% B: 0%
COR DIRECTA Pantone Black

. QUADRICROMIA C: 0% M: 0% Y:0% K:40%
CORRGBR:131% G:131% B: 131%
COR DIRECTA 40% Pantone Black
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1.4 TIPOGRAFIA CORPORATIVA

Para que as diversas formas de comunicacdo do municipio sejam apresentadas de uma maneira
consistente e coerente, sé deve ser utilizado o tipo de letra especificado. Recomenda-se a sua
utilizacdo em memorandos, fax, email,...

Este tornar-se-a tao identificativo como a identidade da prépria marca.

Fig.4

ARIAL
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

ARIAL ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

ARIAL BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

ARIAL BOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
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1.5 FUNDOS CORPORATIVOS
NN

A marca deve ser sempre que possivel reproduzida na sua versao orginal.

Contudo, na aplicacdo sobre fundos corporativos recomenda-se o uso da marca, a Negativo ou
a utilizacdo de uma caixa de proteccdo (a sua dimensao deverd respeitar as margens de seguranca) Marca a Negativo
para salvaguardar uma leitura correcta.
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Marca a Positivo com caixa de protec¢do
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Fig.5
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1.6 FUNDOS DE COR
-

Na versao a uma cor, a marca mantém a mesma estrutura e comportamento. Assim, poderd surgir
apenas a preto ou a branco, tal como ilustrado na Fig. 6, independentemente do fundo utilizado.

a | @

PORTO PORTO

Camara Municipal Camara Municipal

PORTO PORTO
Camara Municipal Camara Municipal

Fig.6
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1.7 FUNDOS FOTOGRAFICOS
TN

A mesma regra mantém-se para a aplicacdo da marca sobre fundos fotograficos, que por norma,
suscitam problemas de legibilidade e provocam situacdes imprevistas.

Assim, o principio basico é manter a integridade cromatica com o méximo contraste possivel:
- a marca poderd surgir a preto ou a branco;
- a marca podera surgir na versdo original, com a respectiva caixa de proteccéo.

g/
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Fig.7
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1.8 REGRAS DE LOCALIZACAO
- W

Em todos os suportes a produzir, a marca devera surgir de forma destacada e alinhado a direita.
Deste modo, estdo definidas as dimensdes recomendadas para os diferentes formatos, tal como
apresentado na Fig.8.

FORMATOS NORMALIZADOS :: DIMENSAO DA MARCA CMP EM LARGURA

Outdoor (8x3m) :: 48cm
Mupi (1,20x1,75m) :: 12cm
A3:2,5cm

A4 ::2cm

A5:1,5cm

11x22cm:: 1,5cm

2,5cm largura

Fig.8

48cm largura
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1.9 APOIO A EVENTOS
- N—

Nos suportes de comunicacdo da responsabilidade da CMP, a marca devera surgir sempre de

forma destacada, quer seja na presenca de outra marca do universo CMP, ou de uma marca externa
a0 municipio.

Tcm Tcm

0,5cm
No caso das marcas do universo CMP, a regra a seguir é a exemplificada na Fig.9 e 10. A marca <
CMP deverd ser 0,5cm mais alta do que as restantes.
Quanto as restantes marcas, esta regra devera ser mantida, na medida do possivel.
Nos casos em que hda cedéncia de espagos municipais para utilizacdo de outras entidades externas
(ex: mupis), é fundamental e obrigatéria a inclusdo da marca CMP nos moldes ja definidos.
Fig.9
1cm lcm
Tcm 1cm 1cm

Fig.10

Tcm Tcm Tcm
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2.0 E-MAIL INSTITUCIONAL
- .

As regras de construcao do texto de email e a respectiva assinatura deveréo estar de acordo com Corpo do e-mail | Tipografia: Arial | Corpo: entre 9 e 11 Cor: preto
aidentidade corporativa. Assim, deverao seguir os parametros exemplificados na Fig.10, em termos
de tipografia, dimensao, cor e arranjo gréfico. E um facto estabelecido de que um leitor é distraido pelo contetdo legivel de uma

pagina quando analisa a sua mancha gréfica. Logo, o uso de Lorem Ipsum leva a uma
distribuicdo mais ou menos normal de letras, ao contrario do uso de "Contetido aqui,
conteudo aqui", tornando-o texto legivel. Muitas ferramentas de publicagéo electronica
¢ editores de paginas web usam actualmente o Lorem Ipsum como 0 modelo de texto
usado por omiss&o.

ORTO

ara.Municipal.

1cm
"""""""""" Siiie | Tipografia: Arial Bold | Corpo: 7 | Cor: preto
Directora Fungao | Tipografia: Arial | Corpo: 7 | Cor: vermelho

Departamento Municipal Juridico e de Contencioso Direcgéo, Departamento, Diviséo, Gabinete | Tipografia: Arial | Corpo: 7 | Cor: vermelho
Praga General Humberto Delgado, 2° | 4049-001 Porto Contactos | Tipografia: Arial | Corpo: 7 | Cor: preto

tel.: +351 22 209 70 38 | ext. 2586 | manuelagomes@cm-porto.pt

www.cm-porto.pt

Fig.10
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2.1 E-MAIL UNIVERSO CMP

A construcdo do e-mail no universo CMP deverd seguir os mesmos paramentros do e-mail
institucional.

Para salientar a relacdo da respectiva empresa municipal ou participada com o municipio, a marca
CMP deverd estar sempre presente, de acordo com as regras exemplificadas na Fig.11.

Corpo do e-mail | Tipografia: Arial | Corpo: entre 9 e 11 | Cor: preto

E um facto estabelecido de que um leitor é distraido pelo contetdo legivel de uma
pagina quando analisa a sua mancha gréfica. Logo, o uso de Lorem Ipsum leva a uma
distribuicdo mais ou menos normal de letras, ao contrario do uso de "Contelido aqui,
conteudo aqui", tornando-o texto legivel. Muitas ferramentas de publicagéo electronica
¢ editores de paginas web usam actualmente o Lorem Ipsum como 0 modelo de texto
usado por omiss&o.

PORTDO

Camara.Municipal

Tcm

Ana Fonseca Nome | Tipografia: Arial Bold | Corpo: 7 | Cor: preto
Técnica Funcéo | Tipografia: Arial | Corpo: 7 | Cor: vermelho

Ribeiras do Porto Direcgéo, Departamento, Diviséo, Gabinete | Tipografia: Arial | Corpo: 7 | Cor: vermelho
Rua Baréo de Nova Sintra, 285 | 4306-901 Porto Contactos | Tipografia: Arial | Corpo: 7 | Cor: preto

tel.: +351 22 519 08 00 | ext. 2098 | anafonseca@aguasdoporto.pt

www.aguasdoporto.pt

Fig.11
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2.2 RELACAO COM OUTRAS MARCAS
- WS

Para representar a multiplicidade da oferta cultural e turistica na cidade, foram desenvolvidas pela
CMP duas marcas distintas (Fig.12), que representam o envolvimento do municipio nas respectivas
areas: Cultura e Turismo.

Estas duas marcas nunca deverdo surgir em simultdaneo no mesmo suporte de comunicacéo e
deverdo seguir as regras definidas para a sua colocacéo.

PCRTO
CULTWRA

O nity
city

Fig.12
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2.3 MARCA PORTO CULTURA
- WS

Pretende-se que esta marca abranja programas e ac¢des municipais na area da cultura.

Nos suportes de comunicacao da responsabilidade da CMP devera surgir sesmpre de forma destacada
e a sua localizagcdo e dimensdes deverdo ser as recomendadas para os diferentes formatos, tal como
apresentado na Fig.13.

FORMATOS NORMALIZADOS :: DIMENSAO DA MARCA PORTO CULTURA EM LARGURA

Outdoor (8x3m) :: 70cm
Mupi (1,20x1,75m) :: 20cm
A3:3cm

A4 ::2,5cm

A5 ::2cm

11x22cm:: 2cm

Para informacdo mais detalhada sobre as regras desta marca, deverd ser consultado o respectivo
manual de identidade.

3cm largura

70cm largura

PCRTO
CULTWRA

PORTO
QoA

Fig.13
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2.4 MARCA OPORTONITY
- W

Pretende-se que esta marca abranja programas e acgées municipais na area do turismo.

Nos suportes de comunicacdo da responsabilidade da CMP devera surgir sempre de forma destacada
e a sua localizacdo e dimensdes deverao ser as recomendadas para os diferentes formatos, tal como
apresentado na Fig.14.

FORMATOS NORMALIZADOS :: DIMENSAO DA MARCA OPORTONITY EM LARGURA

Outdoor (8x3m) :: 70cm
Mupi (1,20x1,75m) :: 20cm
A3:3cm

A4 ::2,5cm

A5 ::2cm

11x22cm:: 2cm

Para informacdo mais detalhada sobre as regras desta marca, deverd ser consultado o respectivo
manual de identidade.

3cm largura

oo

70cm largura

oportonity

city

aaaaaaaaaaaaaa

Fig.14



GABINETE DE COMUNICACAO E PROMOCAO CMP
Praca General Humberto Delgado, 4°

4049-001 Porto

Tel.: 222 097 133 | ext. 2133




